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Actualmente existen tantos competidores en cualquier
&dmbito que para los negocios reinventarse es esencial
para crecer y sobresalir de los demds, es por esto que
ofrecemos disefiar o transformar tu negocio en una

marca vibrante para tus clientes.




Desarrollo de

marcad

Aterrizamos tus valores, aspiraciones y principales

retos a una esencia de marca que te permita
generar una experiencia completa con tus clientes

que se traduzca en el crecimiento de tu negocio.

En esta etapa adecuamos el
tipo de comunicacién que
serd directriz para construir
un lenguaje de marca
diferenciador.




Desarrollo de

identidad graéfica

En esta etapa se trasladan todos
los conceptos a la visualidad.

Se crea un manual de identidad para
la comunicacién visual de una marca.

Directrices visuales:

Logotipo: color, ubicacién, variaciones, tamafio y proporciones.
Lema: donde debe mostrarse.

Colores: colores primarios y colores secundarios de la marca.
Tipografia: fuentes corporativas para titulares y textos corporales, etc.
Fotografia: estilo de fotografia, pautas de imagen.

Otros grdaficos: iconos, patrones, texturas.



Desarrollo del estilo
de escritura y voz

La voz de la marca influye mucho en cémo se
siente su target hacia la marca. En esta etapa se
define el tipo de mensajes que le funcionan mejor

de acuerdo a la personalidad y tipo de lenguaie.

Se eligen palabras distintivas
para demostrar claramente
cudl es la voz de marca.



Desarrollo del estilo

de escritura y voz

Se desarrollan textos que le dardn al cliente una idea de la esencia de
marca, ademds de ayudarles a entender y a conectar con su misién, vision,

historia de marca y filosofia, que genere el vinculo de lealtad que se busca.




Desarrollo del estilo

de escritura y voz

Gramadatica y formato: abreviaturas, nimeros, mayusculas, acrénimos, tiempos v titulos.
Legibilidad: oraciones complejas o cortas, simples.

Estilo: técnico / no técnico; formal / casual / argot.

Tono de voz: (légico / emocional, intimo / distante, serio / humoristico, etc.)

Redes sociales: propésito, tiempos de publicacién, tipos de publicaciones para cada canal social.
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A partir de este momento tendrds todo lo
que necesitas para hacer crecer tu marca
o negocio, siempre a la vanguardia.

Podras competir como una marca de alto nivel

que perdure en el tiempo y sea memorable
para clientes actuales y futuros.

>> Dale continuidad.



Desarrollo de contenido visual para
marcas en las redes sociales

Las redes sociales son el principal medio para cimentar
esta relacién tan importante con los clientes y para ello
desarrollamos las siguientes aplicaciones de marca.




Generar vinculos con los clientes por medio

de un contenido significativo dentro de un

plazo definido favorece el desarrollo y
aumento de una comunidad que tenga la
confianza puesta en tu frabajo o empiece a

recomendar tu producto.

Imdagenes estdticas con propésitos de
Branding o Marketing para marcas en redes

sociales, pdginas web y otros usos digitales.

Video, animacién, motion graphics y
secuencias fotogrdficas, para distintos
propésitos digitales como las redes, material

de pdginas web y contenido diddctico.
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# Disefio de previo visual para la paginas web en
base a la informacién de las secciones a realizar
como son los menys, acciones y acabados

visuales para la implementacién del sitio.

# Disefio de presentaciones y materiales para empresas

que requieran mostrar su trabajo a otros clientes en
reuniones en formato pdf y power-point en base a

criterios de disefio y redaccién de la marca.
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